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NOUS SOMMES

UNE AGENCE ORIENTEE
resultats

Avec vous, nous travaillons sur la définition de vos objectifs.
Nous les affinons et nous les quantifions de facon réaliste par rapport au marché.



NOUS MAITRISONS

['ensemble des leviers
DU WEBMARKETING

Pour repondre a vos objectifs, nous activons nos expertises en SEQO, SEA, SMA, YouTube, Display...,

Chacune de nos campagnes est soutenue par un socle WebAnalytics afin d’assurer un tracking optimal.

Nous imaginons et déployons nos stratégies publicitaires de A a Z, de la conception des assets jusqu’aux
reporting en passant par les A/B tests et les optimisations UX des landing pages.



NOTRE POSITIONNEMENT EST SIMPLE :

Nous ne sommes pas prestataires
mais partenaires de nos clients.

Notre équipe est a taille humaine. Nous sommes proches de nos clients.
En fait, nous sommes aussi passionnés que nos clients par |'atteinte de leurs objectifs.



ZEE GROUP

S entités autonomes et connectees.
Toutes les expertises nécessaires a l'ecosysteme digital des marques.

YAl nique  OPUS.

STRATEGIE PHOTOS DEVELOPPEMENT WEB
ET SOCIAL MEDIA & VIDEOS E-COMMERCE WEB MARKETING



UN ECHANTILLON DE NOS CLIENTS

PLUS DE 150 ENTREPRISES ACCOMPAGNEES DEPUIS 2015
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— EN PREAMBULE

Méthodes mobilisées

Zee Media est un organisme de formation déclaré (n° 117 559 475 75) et datadocké (0 077

319). Notre méthodologie pédagogigue sappuie non seulement sur la personnalisation de |a
formation mais aussi sur la méthode d’apprentissage APP qui signifie « Apprentissage Par
Probléme ». Finalement, quoi de mieux que la confrontation de l'apprenant a un probleme, fictif ou
réel, pour lui permettre de mieux assimiler les connaissances et concepts transmis par I'équipe de
formateurs qualifiés ?

Modalités d’évaluation
A la fin de la prestation un QCM viendra mesurer a l'aide de critéeres objectifs les acquis de la
formation.

Accessibilité
Nous proposons d’adapter les moyens pédagogique pour la Formation a Distance (voir nos
modalités de FOAD), ou de choisir ensemble des locaux adaptés.

|
- | AN\

‘ o ss\g
Tarifs 2

Vous retrouverez nos tarifs de formation en fin de document.

Délai d’acceés

La durée moyenne entre votre demande de formation et le début de la prestation est d’1 mois. Les
dates sont fixées ensemble selon nos disponibilités respectives. |l N’y a pas de dates fixe pré-
établies.



https://drive.google.com/file/d/10-mAj_nv1PJltQpvcvGDCgk4_aU1y--Y/view
https://drive.google.com/file/d/10-mAj_nv1PJltQpvcvGDCgk4_aU1y--Y/view

— NOTRE FORMATEUR : FABIEN SPACK

Expériences

* Depuis 2019 : Consultant Webbmarketing Senior, Zee Media

« 2016 a 2019 : Consultant Webmarketing, Zee Media

« 2014 3 2016 : Expert en Référencement, Réferencement Page 1
« 2014 : Charge de Webmarketing - DVS Distribution

Compétences

Web analytics (GTM, Google Analytics, Piano Analytics, Matomo)
Réferencement naturel, local et international

Publicité Search / Display / Vidéo / Shopping sur Google et Bing
Publicité sur les réseaux sociaux : B2C (Meta, Tiktok...) et B2B (LinkedIn)

Particularités

» Expert RGPD de 'agence

« Fan de Star Wars

« Serein en toutes circonstances

* Plus de 100 clients accompagnes et 20 millions d’euros d’achat média géres




FORMATIONS WEB ANALYTICS



8 FORMATIONS WEB ANALYTICS

— FORMATIONS WEB ANALYTICS

Nous proposons 4 formations différentes en Web Analytics :

1. Les fondamentaux en Web Analytics
2. Formation avancée en Web Analytics
3. Les fondamentaux sur Google Tag Manager
4. Formation avanceée sur Google Tag Manager




8 FORMATIONS WEB ANALYTICS

— 1. LES FONDAMENTAUX EN WEB ANALYTIGS

Objectifs Liste des modules :
L'enjeu de la formation est de transmettre la connaissance nécessaire
pour permettre a chaque collaborateur d’utiliser les bases de Google * Principes de base
Analytics et configurer/filtrer les données pour en tirer des informations * Présentation de l'interface
utiles a la prise de décision. « Parametrage d’'un compte
« Récolte des données (initiation)
Pré-requis * Suivi des objectifs (initiation)
/ e Jests
« Configuration de Google Analytics
Compétences a acquérir * Implémentation
« Auditer 'implémentation de Google Analytics  Mise en situation / cas pratique
« Utiliser les différents rapports pour une analyse de performance du * Evaluation
site web
Pour qui ? > 4
« Responsable welbmarketing
* Responsable SEO
« Traffic Manager
« Chef de projet
Durée
A partir d'une journée, selon le niveau de l'apprenti(e)

Le petit + de Zee Media
Des cas concrets peuvent étre utilisés a des fin pédagogiques.




8 FORMATIONS WEB ANALYTICS

— 2. FORMATION AVANCEE EN WEB ANALYTICS

Objectifs Liste des modules :
L'enjeu de la formation est de transmettre la connaissance nécessaire
pour permettre a un utilisateur habitué de Google Analytics de faire face » Exclusion de referal
a des situations plus complexes. « Groupe de canaux personnalises
« Récolte des données (avanceé)
Pré-requis * Implémentation avec la méthode Gtag.js
Connaitre les bases de Google Analytics. « Pages vues virtuelles
* Tracking cross-domaines
Compétences a acquérir * Entonnoirs multicanaux et attribbution
» Effectuer une configuration avancée de Google Analytics  E-commerce amélioré
« Personnaliser I'outil & des besoin spécifiques * Suivi des objectifs (avancé)
* Dimensions et statistiques personnalisees
Pour qui ? * Mise en situation
« Responsable welbmarketing  Evaluation
« Responsable SEO 4
« Traffic Manager
Durée
2 ou 3 jours selon les besoins
Le petit + de Zee Media
Des cas concrets peuvent étre utilisés a des fin pédagogiques.




8 FORMATIONS WEB ANALYTICS

— 3. LES FONDAMENTAUX SUR GOOGLE TAG MANAGER

Objectifs

L'enjeu de la formation est de transmettre la connaissance nécessaire
pour permettre a chaque collaborateur de comprendre le
fonctionnement de Google Tag Manager et en faire une utilisation
basique.

Pré-requis

/

Compétences a acquérir
« Configurer un compte Google Tag Manager
» Etre capable de déclencher un tag sur les pages nécessaires

Pour qui ?

« Responsable welbmarketing
« Traffic Manager

» Développeur web

Durée
A partir d’'une journee.

Le petit + de Zee Media
Des cas concrets peuvent étre utilisés a des fin pédagogiques.

Liste des modules:

* Principes de base

* Présentation de l'interface
 Parametrage d’'un compte
« Code de suivi

* Prévisualisation et debug
« Mise en situation / cas pratique
* Evaluation




8 FORMATIONS WEB ANALYTICS

— 4. FORMATION AVANCEE SUR GOOGLE TAG MANAGER

Objectifs

L'enjeu de la formation est de transmettre la connaissance nécessaire
pour permettre a un collaborateur ayant des bases de HTML d’effectuer
le suivi d’événements avances.

Pré-requis
Connaitre les bases de GTM et de la création d'une page web.

Compétences a acquérir
» Effectuer une configuration avancée de Google Analytics
» Personnaliser l'outil a des besoin spécifiques

Pour qui ?

« Responsable welbmarketing
« Traffic Manager

» Développeur web

Durée
A partir d’'une journee.

Le petit + de Zee Media
Des cas concrets peuvent étre utilisés a des fin pédagogiques.

Liste des modules:

* Reégles de nommage et organisation d’'un GTM
« Comprendre et utiliser le DatalLayer

« Configuration des déclencheurs (avancé)

» Création de variables personnalisées

e Suivi de vues de videos

« Suivi du remplissage d’un formulaire

» Pages vues virtuelles

* Dimensions personnalisees

« Mise en situation / cas pratique

 Evaluation







8 FORMATIONS SEO

— FORMATIONS SEO

Nous proposons 3 formations différentes en SEO :

1. Maitrise des bases SEO
2. Booster son SEO grace a des techniques pointues
3. Modules complémentaires SEO




8 FORMATIONS SEO

— 1. MAITRISE DES BASES SEO

Objectifs

L'enjeu de la formation est de permettre a chaque collaborateur de
connaitre les bases du SEO, des mots clés et des criteres de
positionnement, afin de pouvoir prendre des décisions.

Pré-requis

/

Compétences a acquérir
* Mener une recherche de mots clés
» Effectuer les optimisations SEO basiques d’un site web

Pour qui ?

« Responsable welbmarketing
 Assistant SEO

« Chef de projet

Durée
A partir d'une journée, selon le niveau de l'apprenti(e)

Le petit + de Zee Media

« Des recommandations d'outils gratuits/payants pour chaque étape.

» Des cas concrets peuvent étre utilisés a des fins pedagogiques.

Liste des modules:

* Principes du SEO :

« Référencement payant / naturel
 Historique, SEO au sens large
* Fonctionnement des moteurs
» Criteres de positionnement

» Choix des mots-clés

« Contenu : rediger pour le web
o Optimiser les balises SEO
 Netlinking / popularité

e Suivi du référencement

» Pour aller plus loin

* Evaluation




8 FORMATIONS SEO

— 2.BOOSTER SON SEO GRACE A DES TECHNIQUES POINTUES

Objectifs

L'enjeu de la formation est de transmettre la connaissance nécessaire
pour permettre a chaque collaborateur de diagnostiquer des
problémes et de concevoir et appliquer une strategie SEQO.

Pré-requis
Connaitre les bases du SEO et du langage HTML.

Compétences a acquérir

» Maitriser les aspects techniques avanceés du SEO
» Déployer une stratégie de contenu

 Utiliser les outils du netlinking

Pour qui ?

« Responsable welbmarketing
« Responsable SEO

« Traffic Manager

Durée
A partir de 2 journees.

Le petit + de Zee Media
« Des recommandations d'outils gratuits/payants pour chaque étape.
» Des cas concrets peuvent étre utilisés a des fins pedagogiques.

Liste des modules:

« Compatibilité mobile et index mobile first

Optimisation technique avancee

Stratégie de contenu

Optimiser son maillage interne (PageRank)

Maitriser I'indexation
* Fichiers robot.txt et sitemap.xml
» (Gestion de la pagination
 URL canonigue

« HTML / Javascript
« Micro-donnees et rich snippet
« Temps de chargement

« Contenu “cornerstone’
« Contenu d’actualité
« Optimisation sémantique

Netlinking
* Analyse d’'un profil de liens
« Stratégie d’acquisition de liens



8 FORMATIONS SEO

— 3. MODULES COMPLEMENTAIRES SEQ

Objectifs Liste des modules :

L'enjeu de la formation est de transmettre la connaissance nécessaire

pour permettre a chaque collaborateur d'acqueérir des connaissances « Gestion d’une refonte ou migration

avancees et liees a des situations spécifiques. « SEQO international
* Analyse de logs et crawl budget -

Pré-requis « Référencement de document non-HTML (PDF, Word...)

Connaitre les bases du SEO et du langage HTML. « Réferencement YouTube |
« Réferencement local

Compétences a acquérir « Pénalités Google :

« En fonction du module choisi, maitriser les aspects strategiques et « Pénalités manuelles

opérationnels liés au sujet » Pénalités algorithmiques

« Comment les éviter / en sortir
Pour qui ?

« Responsable welbmarketing
« Responsable SEO

« Traffic Manager

Durée
A partir de 2 journees.

Le petit + de Zee Media
« Des recommandations d'outils gratuits/payants pour chaque étape.
» Des cas concrets peuvent étre utilisés a des fins pedagogiques.




FORMATIONS SEA



8 FORMATIONS SEA

— FORMATIONS SEA

Nous proposons 3 formations différentes en SEA :

Formation Google Ads : bien démarrer avec les liens sponsorises
Formation Google Ads : les fondamentaux sur le réseau Display et vidéos
Formation Google Ads : perfectionnement au pilotage de campagnes
Formation SEA : modules complémentaires

Formation Google Grants

GIFSENENIE




8 FORMATIONS SEA

— 1. FORMATION GOOGLE ADS : BIEN DEMARRER AVEC LES

LIENS SPONSORISES

Objectifs

L'enjeu de la formation est de transmettre la connaissance nécessaire
pour permettre a chaque collaborateur de connaitre les bases de la
publicité sur Google, et gérer des campagnes.

Pré-requis

/

Compétences a acquérir

« Configurer un compte Google Ads

* Mener une recherche de mots clés

« Créer une campagne sur le réseau de recherche

Pour qui ?

« Assistant welbomarketing
 Traffic Manager

« Chef de projet

Durée
A partir d'une journée, selon le niveau de l'apprenti(e)

Le petit + de Zee Media
« Des recommandations d’outils gratuits/payants pour chaque étape.
» Des cas concrets peuvent étre utilisés a des fins pédagogiques.

Liste des modules:

» Rappel de I'écosysteme Google
« Création et parametrage d’'un compte

» Reégles publicitaires Google Search

« Structure des campagnes

» Choix des mots-clés et ciblages

« Types d’annonces et redaction optimisee
» Extensions d'annonces
« Quality Score

e Strategies d’enchere

« Suivi des conversions

« Mesure et rapports

« Routine d'optimisations
» Pour aller plus loin

» Evaluation




8 FORMATIONS SEA

— 2. FORMATION GOOGLE ADS : LES FONDAMENTAUX SUR LE

RESEAU DISPLAY ET VIDEOS

Objectifs

L'enjeu de la formation est de transmettre la connaissance nécessaire
pour permettre a chaque collaborateur de connaitre les bases de la
publicité Display et Vidéo sur Google, et gérer des campagnes.

Pré-requis
Aucun pré-requis pour cette formation. |l est néanmoins recommandé
de connaitre les bases du SEA.

Compétences a acquérir
« Créer une campagne sur le réseau Display et sur YouTube

Pour qui ?
« Assistant welbomarketing

 Traffic Manager

Durée
Une journée.

Le petit + de Zee Media

« Des recommandations d'outils gratuits/payants pour chaque étape.

» Des cas concrets peuvent étre utilisés a des fins pédagogiques.

Liste des modules:

« Rappel sur Google Display Network et YouTule
e Structure de campagnes

* Audiences et ciblages

« Types d’annonces et regles publicitaires
« Extensions d’annonces

« Stratégie d’enchere

» Suivi des conversions post-clic et post-view
« Mesure et rapports ’
e Routine d'optimisations
* Pour aller plus loin

* Evaluation



8 FORMATIONS SEA

— 3. FORMATION GOOGLE ADS : PERFECTIONNEMENT AU

PILOTAGE DE CAMPAGNES

Objectifs

L'enjeu de la formation est de transmettre la connaissance nécessaire
pour permettre a chaque collaborateur de connaitre le SEA a un niveau
initié, pour piloter des campagnes aux enjeux importants.

Pré-requis
Connaitre les bases du SEA.

Compétences a acquérir
» Maitriser les outils d’automatisation dans Google Ads
* Maitriser les techniques d’optimisation avanceées

Pour qui ?
« Responsable webmarketing
 Traffic Manager Senior

Durée
A partir d’une journée, selon le niveau de l'apprenti(e).

Le petit + de Zee Media
« Des recommandations d'outils gratuits/payants pour chaque étape.
» Des cas concrets peuvent étre utilisés a des fins pédagogiques.

Liste des modules:

Gagnez du femps avec Google Ads Editor
Regles automatiques et scripts
Structure de campagnes

« SKAG : Single Keyword Ad Group

« Optimisé pour 'automatisation

 Intégrez plusieurs comptes dansun MCC
Utilisez I'outil d’A/B test '
Audiences et remarketing Search
Exploiter le personnalisateur d’annonces
Suivi des conversions

* Inclure les appels téléphoniques

* Inclure des micro-conversions

» Choix du modéele d’attribution
Mesure et rapports (colonnes personnalisé
Routine d’optimisations 3
Pour aller plus loin
Evaluation



8 FORMATIONS SEA

— 4. FORMATION SEA : MODULES COMPLEMENTAIRES

Objectifs

L'enjeu de la formation est de transmettre la connaissance nécessaire
pour permettre a chaque collaborateur de connaitre le SEA a un niveau
initié, pour piloter des campagnes aux enjeux importants.

Pré-requis
Connaitre les bases du SEA.

Compétences a acquérir
» En fonction du module choisi, maitriser les aspects stratégiques et
opérationnels liés au sujet

Pour qui ?
« Responsable webmarketing
 Traffic Manager Senior

Durée
Variable, selon les modules sélectionnés.

Le petit + de Zee Media
« Des recommandations d'outils gratuits/payants pour chaque étape.
» Des cas concrets peuvent étre utilisés a des fins pédagogiques.

Liste des modules:

In

"r

Complétez votre achat média Search avec |
Réussir vos campagnes Google Shoppln
* Flux de produits
« Création et configuration Google Mer :
« Configuration des campagnes
Réussir vos campagnes pour les Apps mobiles
« Tracking d’une application
« Configuration de vos campagnes |
Réussir vos campagnes Google Grants for nol
 Intégrer le programme
* Regles publicitaires
» Astuces pour étre alerté en cas de non-conformit
Préparation aux certifications Google Ads

~,
~




8 FORMATIONS SEA

— 9. FORMATION GOOGLE GRANTS

Objectifs Liste des modules :
L'enjeu de la formation est de transmettre la connaissance nécessaire
pour permettre a chaque collaborateur de connaitre le SEA a un niveau  Rappel de I'écosystéme Google "
initié, pour piloter des campagnes aux enjeux importants. » Obtenir le financement Google Grants ;' “ ’
« Création et parametrage d’'un compte |
Pré-requis « Regles publicitaires Google Grants |
/ e Structure des campagnes
« Choix des mofts-clés et ciblages . \\
Compétences a acquérir » Types d’annonces et rédaction optimisée :
« Configurer un compte Google Ads « Extensions d’annonces
» Créer une campagne sur le réseau de recherche * Quality Score
« Maitriser les spécificités du programme Ad Grants « Stratégies d'encheres
* Suivi des conversions
Pour qui ? « Mesure et rapports
» Tout professionnel du milieu associatif. * Routine d'optimisations
* Pour aller plus loin
Durée » Evaluation
A partir d’une journée, selon le niveau de l'apprenti(e).
Le petit + de Zee Media
« Des recommandations d'outils gratuits/payants pour chaque étape.
» Des cas concrets peuvent étre utilisés a des fins pédagogiques.




FORMATIONS SMA



8 FORMATIONS SMA

— FORMATIONS SMA

Nous proposons 2 formations différentes en SMA (Social Media Advertising) :

1. Formation META Ads (Facebook + Instagram)
2. Formation LinkedIn Ads




8 FORMATIONS SMA

— 1. FORMATION META ADS (FACEBOOK + INSTAGRAM)

Objectifs

L'enjeu de la formation est de tfransmettre la connaissance nécessaire
pour permettre a chaque collaborateur de gérer des campagnes
Facebook efficaces.

Pré-requis

/

Compétences a acquérir

« Configurer un compte Facebook Ads

« Deéfinir un objectif et un ciblage adapte

« Créer une campagne sur le réseau pub Facebook

Pour qui ?

« Responsable webmarketing
« Community Manager

« Traffic Manager

Durée
Deux journees

Le petit + de Zee Media
« Des cas concrets peuvent étre utilisés a des fins pédagogiques.

Liste des modules:

» Présentation de I'écosysteme META
« Pages Facebook et comptes Instagram
« Regles publicitaires

« Définition et objectifs publicitaires
« Ciblages

» Placements et formats d’annonces
 Budgets et encheres

« Parameétrage des conversions

« Facturation

 Mesure et rapports

* Business Manager et structure de campagr
* Pour aller plus loin
 Evaluation




8 FORMATIONS SMA

— 2. FORMATION LINKEDIN ADS

Objectifs

L'enjeu de la formation est de tfransmettre la connaissance nécessaire
pour permettre a chaque collaborateur de gérer des campagnes
LinkedIn efficaces.

Pré-requis

/

Compétences a acquérir

« Configurer un compte LinkedIln Ads

« Deéfinir un objectif et un ciblage adapte

« Créer une campagne sur le réseau LinkedIn

Pour qui ?

« Responsable webmarketing
« Community Manager

« Traffic Manager

Durée
D’une a deux journées.

Le petit + de Zee Media
« Des cas concrets peuvent étre utilisés a des fins pédagogiques.

Liste des modules:

 Interface LinkedIn Ads

« Regles publicitaires

« Définition et objectifs publicitaires
« Ciblages

» Posts et annonces
 Budgets et encheres

« Parameétrage des conversions
« Facturation

 Mesure et rapports

* Pour aller plus loin

» Evaluation







PRESTATIONS

Préparation de la formation

Journées de formation en
visio / dans nos locaux

Journées de formation chez
le client

|
GRILLE TARIFAIRE

FORMATIONS PAR ZEE MEDIA

DETAILS NOMBRE DE JOURS COUT PAR JOUR MINIMUM

Recueil des besoins
Préparation administrative De 1a 3 jours 800 €
Adaptation des supports de formation

Reéalisation de la formation en visio ou dans nos locaux a Strasbourg
1000 € HT par jour pour 1 participant De 1a 5 jours 1000 €
+150 € HT par jour pour chaque participant

Réalisation de la formation chez le client
1250 € HT par jour pour 1 participant De 1a 5 jours 1250 €
+150 € HT par jour pour chaque participant

33



On continue ensemble ?

DAMIEN FURST

+33 6 52 96 55 60

WWW.ZEEMEDIA.FR


http://www.zeemedia.fr/?utm_source=presentation_agence
mailto:dfurst@zeemedia.fr

